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Die fiihrende Fachzeitschrift

fiir Flugmodellbau

Die FMT ist Europas grolites Fachmagazin fur
Flugmodelle. Sie berichtet monatlich Gber alle
Sparten von ferngesteuerten Flugmodellen,
wie Segel-, Elektro-, Motorflug, Helikopter,
Jets sowie Slow- und Parkflyer. Testberichte
aller Bereiche bieten Orientierung und geben
den Lesern einen BewertungsmaBstab an die
Hand. Aktuelle Produktvergleiche geben kon-
krete Entscheidungshilfen zum Kauf. Nicht nur
die Vielfalt der Berichte in der FMT ist einzigar-
tig im Bereich der Modellbauzeitschriften,
sondern auch die Qualitat der Beitrage. Pro-
fessionelle Redaktionsarbeit sorgt fUr tiefe,
grindliche Information in einer extremen
Bandbreite. Besonderes Highlight: Die monat-
lich kostenlose Bauplan-Beilage! Mit diesen
Kriterien erreicht die FMT eine ausgesprochen
interessierte, kaufkréftige Leserschaft, die eine
Top-Zielgruppe fr alle Produktangebote der
Werbetreibenden darstellt.

www.fmt-rc.de

BP) Das fiihrende Fachmagazin firr Schiffsmodellbauer

ModellWerft
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Die fiihrende Fachzeitschrift
fiir Schiffsmodellbauer

Schiffsmodellbau ist vielfaltig! Kaum eine
Sparte beriihrt so viele unterschiedliche Be-
reiche. Ob Funktionsmodell oder historischer
Segler, rassiges Powerboat oder mysteriéses
U-Boot - jeden Monat berichten fachkun-
dige Autoren iber alles, was den Schiffsmo-
dellbauer interessiert: Bauberichte der ver-
schiedensten Modellarten, Tipps fir die
Werkstattpraxis, Schiffsportraits als Grundla-
ge flr den Nachbau und Reportagen Uber
Veranstaltungen. Aktuelle Informationen,
neueste Entwicklungen sowie geschicht-
liches und technisches Hintergrundwissen, ist
das Thema in der MODELLWERFT, dem fiih-
renden Fachmagazin fir den Schiffsmodell-
bau! Anzeigen in der MODELLWERFT sind da-
her in einem Umfeld fachlich fundierter und
abwechslungsreicher Beitrdge hervorragend
aufgehoben - hier erreichen Sie genau Ihre
Zielgruppe!

www.modellwerft.de

Die fithrende Fachzeitschrift
fiir Nutzfahrzeugmodellbau

Wer mochte sich nicht einmal wie ein Konig
der Landstral3e fiihlen? Im kleinen Maf3stab
ist dies moglich! Die TRUCKmodell bietet al-
le Informationen, die man bendtigt, um
Trucks, Bagger und andere Nutzfahrzeuge
als funktionsfahige Modelle nachzubauen.
Alle zwei Monate beko mmen die Leser mit
der TRUCKmodell Bauberichte (iber die ver-
schiedensten Fahrzeuge, Tipps und Tricks
flr die heimische Werkstatt und Informatio-
nen Uber Vorbilder aus aller Welt. Die
TRUCKmodell, die fiihrende Zeitschrift fiir
Nutzfahrzeugmodellbau, entfiihrt ihre Leser
in die Welt der schweren Maschinen! Diese
Leser sind lhre Kunden und mit Anzeigen-
schaltungen in der TRUCKmodell erreichen
Sie sie optimal, denn nirgendwo ist von Au-
toren- und Leserseite so viel Fachkompetenz
zum Thema Truckmodellbau versa mmelt.

www.truckmodell.de
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Die fiihrende Fachzeitschrift
fiir den technischen

Funktionsmodellbau

Ob Dampfmaschinen, Heifluft- oder Verbren-
nungsmotoren, die Freunde technischer
Wunderwerke verschiedenster Art finden hier
eine Fulle an Informationen, um neue Projek-
te in der Heimwerkstatt zu verwirklichen. Das
dazu notwendige Wissen zum Einsatz von
Werkzeugmaschinen sowie Tipps und Tricks
aus der Praxis flr die Praxis findet man in je-
der Ausgabe. Abgerundet wird das breite
Themenspektrum von Reportagen aus der
Welt der historischen Technik. Mit Anzeigen-
schaltungen in der MASCHINEN im Modell-
bau erreichen Sie optimal eine technikbe-
geisterte Leserschaft. Ob Sie Werkzeugma-
schinen, Bausatze, Materialien oder andere
zum  technischen Modellbau bendétigte
Produkte anbieten - hier finden Sie
Ihre Kunden!

www.maschinen-im-modellbau.de

Titelportraits
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FMT - Ubersicht

FLUGMODELL UND TECHNIK

Die fuihrende Fachzeitschrift

Formate
4-farbig oder
schwarz/weif3
1/1 A Seite 210% 297 mm + je 3 mm Beschnitt
(216 x 303 mm) 241900¢
1/2 QA Seite quer im Anschnitt 210 x 145 mm + je 3 mm Beschnitt 142900 €
1/2 Q Seite quer 185x 125 mm T
1/3 Q Seite quer 185x 82 mm
1/3 Q Seite hoch 58 x 260 mm H00¢
1/4 Seite quer im Anschnitt 210x 70 mm + je 3 mm Beschnitt
1/4 Seite quer 185 x 60 mm 75800 €
1/4 Seite hoch 90x 125 mm
1/8 Seite quer im Anschnitt 210x 32 mm + je 3 mm Beschnitt
1/8 Seite quer 185 x 30 mm oder 39500 €
1/8 Seite hoch 90 x 60 mm - 42 x 125 mm
1/16 Seite quer 90 x 30 mm
1/16 Seite hoch 42 x 60 mm 21900€
Verlinkung der Link / Anzeige 76,00 €
digitalen Ausgabe Video / Anzeige 98,00 €

* Eine Agentur-Provision in Hohe von 15 % kann gewdhrt werden, wird jedoch zuvor auf

den Nettogrundpreis aufgeschlagen.

FMT-Medialeistung*

Durchschnittsalter: 56,3 Jahre.

Die Leser betreiben im Durchschnitt seit 20,4 Jahren Flugmodellbau.
Sie sind aufgrund ihres starken Interesses am Thema aktive Gesprachspartner
(Opinion leader). Sie betreiben ihr Hobby an durchschnittlich 7 Tagen im Monat!

Die FMT ist somit ein Reichweitengarant mit 54.000 Lesern.

79 % lesen die Zeitschrift FMT als Kernleser (regelméBig/ ziemlich regelmaBig).

Termine

Ausgabe
01/26
02/26
03/26
04/26
05/26
06/26
07/26
08/26
09/26
10/26
11/26
12/26
01/27
02/27

Anzeigenschluss
Druckdaten

27.11.2025
01.01.2026
29.01.2026
26.02.2026
02.04.2026
30.04.2026
28.05.2026
02.07.2026
30.07.2026
27.08.2026
01.10.2026
28.10.2026
26.11.2026
23.12.2026

Erstverkaufstag

Digital Print

09.12.2025 19.12.2025
13.01.2026 23.01.2026
10.02.2026 20.02.2026
10.03.2026 20.03.2026
14.04.2026 24.04.2026
12.05.2026 22.05.2026
09.06.2026 19.06.2026
14.07.2026 24072026
11.08.2026 21.08.2026
08.09.2026 18.09.2026
13.10.2026 23.10.2026
10.11.2026 20.11.2026
08.12.2026 18.12.2026
12.01.2027 22012027

83% lesen alle Seiten / mehr als die Halfte der Seiten in der FMT.

Zum Thema Flugmodellbau sind FMT-Leser aktive Gespréachspartner (Opinion
leader). Sie geben im Schnitt 2.052,- € jahrlich fir ihr Hobby aus!

82 % betragt die Seitenkontaktchance

(d.h. die Wahrscheinlichkeit, dass eine Anzeigenseite beachtet wird).
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MODELLWERFT - Ubersicht

BN

Das fuhrende Fachmagazin fur Schiffsmodellbauer
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Das fihrends Fachmagazin fir Schiffsmodzlibauer

ModellWerft

Formate Termine

4-farbig oder Anzeigenschluss Erstverkaufstag

schwarz/weif3 Ausgabe Druckdaten Digital Print
1/1 A Seite 210x 297 mm + je 3 mm Beschnitt 01/26 18.11.2025 03.12.2025 12.12.2025

(216 x 303 mm) 175900€
02/26 21122025 07.01.2026 16.01.2026

1/2 QA Sglte quer im Anschnitt 210 x 145 mm + je 3 mm Beschnitt 989,00 € 03/26 20012026 04022026 13022026
1/2 Q Seite quer 185x 125 mm
1/3Q Seite quer 185 x 82 mm os00e 04/26 17.02.2026 04.03.2026 13.03.2026
1/3 Q Seite hoch 58 x 260 mm ’ 05/26 17.03.2026 01.04.2026 10.04.2026
1/4 Seite quer im Anschnitt 210x 70 mm + je 3 mm Beschnitt 06/26 14.04.2026 29.04.2026 08.05.2026
1/t Sete quer 18560 mm S4900€ 07/26 19052026 03062026 12062026
1/4 Seite hoch 90x 125 mm
1/8 Seite quer im Anschnitt 210x 32 mm + je 3 mm Beschnitt 05/26 23.06.2026 08.07.2026 17.07.2026
1/8 Seite quer 185 x 30 mm 296,00 € 09/26 21.07.2026 05.08.2026 14.08.2026
1/8 Seite hoch oder 90 x 60 mm -42 x 125 mm 10/26 18.08.2026 02.09.2026 11.09.2026
1/16 Seite quer 90x 30 mm 15300 € 11/26  22.09.2026 07102026  16.10.2026
1/16 Seite hoch 42 x 60 mm '

) : : 12/26 20.10.2026 04.11.2026 13.11.2026
Herinung der nk/ Aneelge o0 01/27 17.11.2026 02.12.2026 11.12.2026
digitalen Ausgabe Video / Anzeige 98,00 € s T T

02/27 21.12.2026 07.01.2027 15.01.2027

* Eine Agentur-Provision in Hohe von 15
den Nettogrundpreis aufgeschlagen.

% kann gewéhrt werden, wird jedoch zuvor auf

MODELLWERFT-Medialeistung*

Durchschnittsalter: 57,32 Jahre.

Die Leser betreiben im Durchschnitt seit 22,8 Jahren Schiffsmodellbau. Sie sind auf-
grund ihres starken Interesses am Thema aktive Gespréchspartner

(Opinion leader). Sie sind Spurnasen fir neue Trends (Early Adopter). Sie sind An-
sprechpartner flr Freunde und Bekannte (Multiplikatoren).

Die MODELLWERFT ist somit ein Reichweitengarant mit 16.000 Lesern.

76 % lesen die Zeitschrift MODELLWERFT als Kernleser (regelméfig/ziemlich regel-
maBig).

81% lesen alle Seiten / mehr als die Hélfte der Seiten in der MODELLWERFT.
Sie geben im Schnitt 1.038,- € jéhrlich fir ihr Hobby aus!

82 % betragt die Seitenkontaktchance (d.h. die Wahrscheinlichkeit, dass
eine Anzeigenseite beachtet wird).
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g h Formate Termine
§§ aSC I ne n 4-farbig oder Anzeigenschluss Erstverkaufstag
Z 1im Modellbau = schwarz/weif3 Ausgabe Druckdaten Digital Print
it o _III_IIIIIlI | 1/1ASeite 210 297 mm + je 3 mm Beschnitt 1 75000 € 01/26  1211.2025 27112025 05122025
: / 1216 x 303 mm) 02/26 14012026 29012026 06022026
1/2 QA Sglte quer im Anschnitt 210 x 145 mm + je 3 mm Beschnitt 989,00 € 03/26 18032026 02042006 10042026
1/2 Q Seite quer 185x 125 mm
1/3Q Seite quer 185 %82 mm 00 04/26 13.05.2026 28.05.2026 05.06.2026
1/3 Q Seite hoch 58 x 260 mm ' 05/26 15.07.2026 30.07.2026 07.08.2026
1/4 Seite quer im Anschnitt 210x 70 mm + je 3 mm Beschnitt 06/26 16.09.2026 01.10.2026 09.10.2026
1/4 Seite quer 18560 mm H400¢ 0127 11.112026 2611202 04122026
_ 1/4 Seite hoch 90x 125 mm
FREIANNACCﬁRI?zﬁi(:AIZIIIEIE 1/8 Seite quer im Anschnitt 210x 32 mm + je 3 mm Beschnitt
1/8 Seite quer 185 x 30 mm 296,00 €
1/8 Seite hoch oder 90 x 60 mm - 42 x 125 mm
° 1/16 Seite quer 90 x 30 mm
aschinen  vesetehos 42x60mm 15300€
im Modellbau Verlinkung der Link / Anzeige 7600 €
digitalen Ausgabe Video / Anzeige 98,00 €
* Eine Agentur-Provision in Hohe von 15 % kann gewdhrt werden, wird jedoch zuvor auf
den Nettogrundpreis aufgeschlagen.
Maschinen im Mode"bau-Medialeistung* 75 % lesen alle Seiten / mehr als die Halfte der Seiten in der MASCHINEN
im Modellbau.
Durchschnittsalter: 56,6 Jahre.
Die Leser betreiben im Durchschnitt seit 171 Jahren Funktionsmodellbau. Sie geben im Schnitt 1.647,- € jahrlich fur ihr Hobby aus!
Sie sind aufgrund ihres starken Interesses am Thema aktive Gesprachspartner
(Opinion leader). Sie sind Spirnasen fur neue Trends (Early Adopter). Sie sind 84 % betragt die Seitenkontaktchance (d.h. die Wahrscheinlichkeit, dass eine

Ansprechpartner fiir Freunde und Bekannte (Multiplikatoren). Anzeigenseite beachtet wird).

Die MASCHINEN im Modellbau ist somit ein Reichweitengarant mit 19.600 Lesern.
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DIE FUHRENDE ZEITSCHRIFT FUR NUTZFAHRZEUGMODELLBAU Sasxds Formate Termine
] MODELL 4-farbig oder Anzeigenschluss Erstverkaufstag
fr— schwarz/weif3 Ausgabe Druckdaten Digital Print
1/1 A Seite 210x 297 mm + je 3 mm Beschnitt 01/26 14.10.2025 30.10.2025 07.11.2025
(216 x303 mm) 175900¢€
02/26 16.12.2025 02.01.2026 09.01.2026
1/2 QA Sglte quer im Anschnitt 210x 145 mm + je 3 mm Beschnitt 989,00 € 03/26 10022006 97002026 06032026
1/2 Q Seite quer 185x125mm
1/3.Q Seite quer 185 x 82 mm 00¢ 04/26 14.04.2026 29.04.2026 08.05.2026
1/3 Q Seite hoch 58 x 260 mm ' 05/26 16.06.2026 02.07.2026 10.07.2026
RUBBERDUCK 1/4 Seite quer im Anschnitt 210 70 mm + je 3 mm Beschnitt 06/26  11.08.2026 27082026 04.09.2026
B . | |/ Scite quer 185x 60 mm H49.00€ 0127 13102026 29102026 06112026
e 1/4 Seite hoch 90 x 125 mm o T o
1/8 Seite quer im Anschnitt 210 x 32 mm + je 3 mm Beschnitt 02/27 15:12.2026 30122026 08.01.2027
1/8 Seite quer 185 %30 mm 296,00 €
1/8 Seite hoch oder 90 x 60 mm - 42 x 125 mm
1/16 Seite quer 90x 30 mm
1/16 Seite hoch 42 x 60 mm 13300€
Verlinkung der Link / Anzeige 76,00 €
digitalen Ausgabe Video / Anzeige 98,00 €
* Eine Agentur-Provision in Hohe von 15 % kann gewdhrt werden, wird jedoch zuvor auf
den Nettogrundpreis aufgeschlagen.
TRU(Kmodel|-Media|eistung* 82 % lesen alle Seiten / mehr als die Hélfte der Seiten in der TRUCKmodell.
Durchschnittsalter: 527 Jahre. Sie geben im Schnitt 2.318,- € jahrlich fir ihr Hobby aus!
Die Leser betreiben im Durchschnitt seit 14 Jahren Nutzfahrzeugmodellbau.
Sie sind aufgrund ihres starken Interesses am Thema aktive Gesprachspartner 83 % betragt die Seitenkontaktchance (d.h. die Wahrscheinlichkelt, dass
(Opinion leader). Sie sind Spurnasen fur neue Trends (Early Adopter). Sie sind eine Anzeigenseite beachtet wird).

Ansprechpartner fiir Freunde und Bekannte (Multiplikatoren).

Die TRUCKmodell ist somit ein Reichweitengarant mit 19.200 Lesern.
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Anzeigenpreise vth-Modellbau-Specials

. Preise & Formate 4-farbig oder
Vllh -Modellbau SpeCIals Format Sonderhefte schwarz/weil
RegelmaRig vervollstandigen aktuelle Sonderpublikationen die redaktionelle Informa- 1/1 A Seite '212X297an;1+‘
tionsvielfalt der monatlich erscheinenden Zeitschriften. Entweder monothematisch auf Jémrrxwr;%er;cm;ntt 131900€
einzelne Thgmens;hwerpunkte kon‘zentr{;rt pder umfassepd Uber alle Face.tten des Mo- 1/2 QA Seite quer im Anschnitt | 210 145 mm +
dellbaus. Die Specials bieten dabei ausfihrliche und vertiefende Informationen. Leicht je 3 mm Beschnitt 1a00€
verstandliche Workshops mit handfesten Losungen, Produktbesprechungen, umfangrei- 1/2 Q Seite quer 185 125mm '
che Tests sowie Marktibersichten sind u.a. Bestandteile. Sie machen diese Hefte zu ide- 1/2H Seite hoch 90 x 260 mm
alen Ratgebern und nutzbringenden Langzeit-Nachschlagewerken. 1/3 Seite quer 185x 82 mm 49400 €
Formate und Preise orientieren sich an den jeweiligen Stammpublikationen 1/3 Seite hoch 28260 mm ’
' 1/4 QA Seite quer im Anschnitt | 210x 70 mm +
je 3 mm Beschnitt
1/4 Q Seite quer 185 x 60 mm 39500¢€
1/4 H Seite hoch 90x 125 mm
1/8 QA Seite querim Anschnitt | 210x 32 mm +
je 3 mm Beschnitt 219,00 €
1/8 Q Seite quer 185 x 30 mm
Format Fachbuchreihe
1/1 Seite 165 x 230 mm +
II . je 3 mm Beschnitt. 60400 €
- Fachbiicher 1/2 Seite quer 165% 113 mm +
. . 37300 €
o o L o o je 3 mm Beschnitt.
Das breitgefdcherte Portfolio bietet fir jeden Modellbauer genau das Richtige. Einsteiger,
Bei den Fachbiichern stehen Vierfarbpldtze nur eingeschrankt zur Verfiigung.

Fortgeschrittener oder Profi, flr jede Interessenslage gibt es das entsprechende Angebot. Das
Know-How der renommiertesten Autoren findet sich in den Fachbuchreihen und den Modell-
Technik-Beratern. Alle Buchausgaben werden aktuell und marktnah aufgeplant, es werden
stets neueste Trends und Techniken aufgenommen.

Weitere Ausgaben und Termine auf Anfrage

etz

*Bitte achten Sie bei der Gestaltung lhrer Druckvorlage darauf,
10 mm Abstand zur Buchmitte einzukalkulieren, damit keine Inhalte
von der Klebebindung "verschluckt" werden.

o

Miromelle
zu Wasser i

D;mp;betriebene
Werkstéatten als Modell

R.E.S. zwei Meter

SeglrfisSelstatund lekcroAnted

W, SEES, R
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A

216 mm >

Alle Zeitschriften und R Anzeigenteil, 4-spaltig

Sonderhefte des VTH- | |
Verlages werden ein- I I
he'thCh |m mOdernen Format im Satzspiegel: I I
. 185 mm x 260 mm
Magazinformat  (DIN- | I
. . 2/7 Seite: 390 x 260 mm im Satzspiegel oder 2x1/2 quer: 390 x 125 mm im Satzspiegel oder 2x1/2 hoch auBen: je 90 x 260 mm im Satzspiegel oder

A4) p rod UZlert. El ne § 420 x 300 mm -+ je 3 mm Beschnitt an jeder Seite 420x 125 mm + je 3 mm Beschnitt an jeder Seite 105% 297 mm + je 3 mm Beschnitt an jeder Seite

3
Druckvorlage  kann 5
fir die Belegung al- 1 | | | | | T
ler  Zeitschriften ver- Erdomat rucorge | | | | I | | |

mm X mm
wendet werden. Das incl. 3 mm Beschnitt I I I I I I I I
iSt einfa(:h und Spart 111 Seite 3/4 Seite, dreispalti 3/4Seite, vierspaltig 2/3 Seite, vierspaltig 1/2 Seite, vierspaltig 1/2 Seite, zweispaltig
185 260 mm im Satzsp. 138 < 260 mm im Satzsp. 185 % 185 mm im Satzsp. 185 % 170 mm im Satzsp. 185125 mm im Satzsp. 90 260 mm im Satzsp.
Kosten_ Neben den v 210x 297 +je3mm 153x 297 mm -+ je 3mm 210% 205 mm + je 3 mm 210%190 mm +je 3 mm 210% 145 mm +je 3 mm 102x 297 mm + je 3mm
hier aufgefhrten
Standard-Formaten sind auch abweichende Sonder- I I
formate maglich, die wir auf Wunsch gern individu- |
ell kalkulieren. Alle Formate zwischen einer 1/1 bis I I L
elnSChlleB“Ch der 1/8 Selte Slnd aUCh |m AnSChnltt* 1/3 Seite, einspaltig 1/3 Seite, vierspaltiq 1/4 Seite, einspaltig 1/459@@;;g 1/456;/@;@ 1/8 Seite, einspaltig
. . 58 260 mm im Satzsp. 185 % 82 mmim Satzsp. 42 % 260 mm im Satzsp. 90 125 mmim Satzsp. 185> 60 mm im Satzsp. 42x125mm
mog“ch_ 78297 mm +je 3mm 210100 mm +je 3mm 58297 mm + 3 mm 105X 145 mm + je 3 mm 210x70 mm +je 3mm
*Anschnitt - Uber die Seitenrénder hinausragende Teile eines Layouts, die
zwar gedruckt, spater aber im Verarbeitungsprozess beim Zuschnitt auf die
ZeitschriftengroBe abgeschnitten werden. Dabei ist es wichtig fur die zu
bedruckende Anzeigenfliche unbedingt die Formatvorgaben (Satzspiegel) Ll
einzuhalten, um ein spateres Abschneiden von Text-/ oder Bildelementen zu gt ety 18 ert verspalig oSt drsalig tesets gty et gl szt ety
. 210x32mm+je 3 mm
vermeiden.
Druckbarer Bereich fur das Endformat der Druckvorlage fur Anschnitt-

Anzeigenmotiv anzeigen inkl. 3 mm Beschnitt
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Beilagen Postkarten-Beihefter (Druck durch den Verlag) Flappe (Umhefter) (Druck durch den Verlag)
Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefligte Drucksachen. Min- Nur am Anfang oder Ende eines Bogens und nur am Kopf Fla%oen werden um die Zeitschrift mit einer Heft- bzw. Klebe-
destabnahme ist die jeweilige Aboauflage. Beilagen missen fir maoglich. Auchin Verbindung mit einer 1/1-Anzeige rechts oder bindung befestigt. Sie bedecken jeweils zu eindrittel das Titel-
die maschinelle Bearbeitung der Zeitschrift geeignet sein. links bzw. zwischen einer Doppelseite moglich. Nur in der Ge- bild und die 4. Umschlagseite.

samtauflage moglich.
Mindestformat 105 x 148 mm (DIN A6)
Héchstformat 195 x 250 mm. Formate:

Einzelpostkarte quer: 150 x 105 mm (B x H),
I Doppelpostkarte senkrecht: 105 x 295 mm (B x H)
Auftrdge sind fir den Verlag nur nach Erhalt von min. 5 Mus-
tern, rechtzeitig vor Erscheinen, verbindlich. Papierstarke:
Mindestgewicht: 150 g/gm, Hochstgewicht: 200 g/gm

Fiir die Erstellung lhrer Anzeige bendtigen wir:
Text - Word
Bilder - JPG
Logo - JPG oder PDF
ggf. noch Details hinzufiigen

Zeitschrift Gesamtauflage
) Beikleber FMT 31.500

Beihefter :
Beikleber, z.B. Postkarten CD-ROM, Booklets, sind nur in der Mw 12.000

Beihefter sind mit der Zeitschrift fest verbundene Drucksachen. Gesamt-auflage und nur in Verbindung mit einer Trégeranzeige,

Diese missen gefalzt und fur die Weiterverarbeitung geeignet mindestens 1/1 Seite s/w, mdglich. ™ 13.500

angeliefert werden. S MiM 13.800
Mindestformat 70 x 70 mm, :

Hochstformat: 420 mm breit x 207 mm hoch Hochstformat 205 x 210 mm. D .

(zuztiglich Beschnittzugabe rundum + 5 mm) _ Beilagen FMT | MW
CD-ROM als Beikleber I Beilage bis 25 Gramm/pro 1000 Stiick | 95€ | 95€

(jeweils bis 120 g/gm Die Anlieferung der CD muss . . "

Papiergewicht) inffe‘ster Papierhiilie (S}é-Tlabsche) Beilage bis 30 Gramm/pro 1000 Stick | 100€ | 100 €
erfolgen, onne einem Selbst- - - -
Klebepunkt. Dabel wird von einer P Beilage bis 35 Gramm/pro 1000 Stiick | 105€ | 105 €

ublichen CD-GroRRe (Norm)
ausgegangen.

Booklet als Beikleber (bis 50 gr)

Maximale Stérke des Webemittels 30 mm
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Startseite Highlights-Banner Instagram Post Nowslatter Anzelge Prelse
1.140 x 375 Pixel 1080 x 1350 Pixel
Prominente Platzierung innerhalb Verlinkung einer Anmoderation, FMT
unseres Sliders/Bildwechsler. Produktneuerscheinung oder NEWS-Meldung. Banner Hompage Startseite 60475 €
Highlights im Juli &, vth_modellbauwelt : Banner Newsletter mit Text 1.209,50 €
S : Banner Newsletter nur Bild 454,75 €
Sociale media Post 604,75 €
Hier konnte lhre > MW, MiM, TM
Werbung stehen :
Banner Hampage Startseite 439,75 €
Banner Newsletter mit Text 879,50 €
Banner Newsletter nur Bild 729,50 €
- Sociale media Post 439,75 €
N

Hier konnte lhre
Werbung stehen

Qv W

’ Gefillt jelena.bauer und 30 weiteren Personen

Whinodellssiselr Hier konnte Ihr Werbetext stehen
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Ihre Marke exklusiv im Fokus:

Ihr eigenes fur Sie gestalteter Newsletter
an die fuhrende Modellbau-Community!

Langfristige Kundenbindung -

Modellbauer investieren regelmaRig in .
o ihr Hobby und schatzen hochwertige Mehrwert durch Integration -
Hohe Glaubwurdigkeit - Produkte. Werbebotschaften lassen sich informativ

Platzierung in einem renommierten in redaktionelle Inhalte einbetten.

Fachmedium steigert das Vertrauen
in die Marke.

Die ganze welt
des Modellbays

Hoher Return
on Invest / Geringer
Streuverlust -

Werbebotschaften werden
von einer klar definierten
und relevanten Gruppe
wahrgenommen.

Interesse an Innovation -

Modellbauer sind offen fur neue Technologien
und Produkte, auch aus anderen Branchen.

Die ganze we|
t
vl'h des Madellbays

Hohe Weiterempfehlungsrate

5t fr

N _ Sponsered Newsletter o
Kombinierbar mit Premium-Zielgruppe -

anderen Formaten - Direkter Zugang zu rund
45.000 validierten, zahlungs-
kraftigen Newsletter-
Empfangern. Kleinere News-
letter-Verteiler filterbar.

Anzeigenschaltung im Print

oder Social Media kann die

Wirkung verstarken.
Neue Zielgruppen 0,10 € pro
erschlief3en Empfanger

Sehr gute
Offnungsraten
mit @ 35 %
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Sie haben die Moglichkeit, uns Dateien folgender Programme zu Ubersenden. * IProfil Eurostandard ist automatisch voreingestellt!
~l5ix]
Adobe Acrobat Distiller Einstellung: Druck optimiert ool
(PDF-Dateien) @ Standardeinstellungen: PDF/X-3:2002 Stondordentchingers [
* IProfil Eurostandard ist automatisch eingestellt! e T e T
itte keine ei And fihren) e oo e LA iehes s FR ke Ton
(Bitte keine eigenen Anderungen ausfiihren oo ot sl ste oo Erdterg
—gt‘:l.:; Bereit
Programme:; Adobe Photoshop CS6 oder neuer |
Adobe lllustrator CS6 oder Avhaten || Auluag abbrechen|
Postscript- oder EPS-Dateien ¥ (mit eingebundenen Schriften) B N N RRe S PN e B S
Bilddaten: Auflésung 300 dpi
CMYK-Farbraum .
. . . . . o . [Acrol isl .
Fir eine gute Druckqualitt sollten Bilder beim Positionieren St o, 21 Septenbr 2005 n 102314
nicht mehr als 20 % vergrolSert oder verkleinert werden. 1 suppon vy siingion conpleted
Strichzeichnungen Auflosung 600 dpi.

Wir benétigen zu jeder Datei einen farbverbindlichen Ausdruck!

Transfer per E-Mail an: anzeigen@vth.de
FTP-Zugangsdaten erhalten Sie von uns auf Anforderung per E-Mail.
Der Verlag tbermimmt fur die Belichtung und Druck bei gelieferten Dateien keine Verantwortung.

WDPI, dpi: Abktirzung fir Dots per Inch, d. h. Bildpunkte pro Inch. Dies ist ein Maf fiir die Auflésung von Laserdruckern, Belichtern,

Scannern oder Bildschirmen. Das entsprechende deutsche Maf ist Punkte pro Zentimeter (P/cm).

Vorsicht: Bilder aus dem Internet haben meist nur 72 dpi und kénnen nicht zum Zeitschriftendruck verwendet werden.

@pdf: Adobe PDF (Portable Document Format) ist ein von Adobe Systems entwickeltes offenes Dateiformat, das von Standardisierungsgremien weltweit fiir den
sicheren und zuverldssigen Austausch von elektronischen Dokumenten verwendet wird.

© Seitenbeschreibungssprache die so aufgebaut ist, das alle Schrift- und Bild-Informationen in das Dokument eingeflgt werden.

“Zerlegen einer Farbvorlage in die beim Druck verwendeten, separaten Druckvorlagen fir die einzelnen Farben.

Die Farben C (Cyan), M (Magenta), Y (Gelb), K (Schwarz), man bezeichnet dies als Vierfarbdruck.
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Die nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen (nachfolgend die AGB) regeln das Verhaltnis zwischen dem VTH - Verlag fur
Technik und Handwerk neue Medien GmbH (Verlag oder VTH) und dem Auftraggeber bei der Erbringung von Leistungen des Verla-
ges, insbesondere die Abwicklung von Anzeigenauftragen. Hierfir gelten, soweit nicht ausdricklich anders vereinbart, ausschlieflich
diese AGB. Allgemeine Vertrags- oder Geschéftsbedingungen des Auftraggebers werden hiermit ausgeschlossen; das gilt auch dann,
wenn der Verlag den Bedingungen des Auftraggebers nicht ausdrdicklich widerspricht.

. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer

oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung. Der
Anzeigenauftrag ko mmt zustande durch die Buchung durch den Auftraggeber (Angebot) und Auftragsbestatigung durch den Verlag
in Textform (Annahme) oder durch Erbringung der Leistung durch den Verlag. Nach Anzeigenschluss sind Anderungen von GréRen,
Formaten und Farbwechsel nicht mehr méglich.

. Sofern kein fester Erscheinungstermin vereinbart wird, sind Anzeigen im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss ab-

zurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im Auftrag

genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfilllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfllt, wenn die Nichterflllung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklértermaRen ausschlieflich in besti mmten Nu mmern, besti mmten Ausgaben oder

an besti mmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, mssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftrag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufthren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
Anzeige deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrége wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Besti mmungen verstot oder deren Veroffentlichung fir den Verlag unzumutbar
ist. Dies gilt auch fUr Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind
fir den Veerlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
no mmen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung geeigneter, einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir
erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzlglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fir
den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgédngigmachung des Auftrages.

Reklamationen missen - auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg gel-
tend gemacht werden.

10.

10.1 Der Verlag haftet nach den gesetzlichen Besti mmungen, sofern der Kunde Schadensersatzanspriiche geltend macht, die auf Vorsatz
oder grober Fahrléssigkeit beruhen. Soweit dem Verlag keine vorsétzliche oder grob fahrldssige Vertragsverletzung berechtigt angela-
stet wird, ist die Schadensersatzhaftung auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden begrenzt.

10.2Der Verlag haftet ferner nach den gesetzlichen Besti mmungen, sofern er schuldhaft eine wesentliche Vertragspflicht verletzt; auch in
diesem Fallist aber bei einfacher Fahrldssigkeit die Schadensersatzhaftung auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Scha-
den begrenzt. Eine wesentliche Vertragspflicht liegt vor, wenn sich die Pflichtverletzung auf eine Pflicht bezieht, auf deren Erfiillung
der Kunde vertraut hat und auch vertrauen durfte.

10.3Soweit dem Kunden im Ubrigen wegen einer fahrlassigen Pflichtverletzung ein Anspruch auf Ersatz des Schadens statt der Leistung
zusteht, ist die Haftung des Verlages auf Ersatz des vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schadens begrenzt.

104 Im Falle der einfachen Fahrléssigkeit ist die Haftung der Hohe nach begrenzt auf das Entgelt der betreffenden Anzeige oder Beilage.
Diese Haftungsgrenze schlie8t Schdden wie entgangenen Gewinn, Imageverlust oder Schaden ahnlicher Natur, die den Kunden be-
lasten konnten, mit ein.

10.5 Die Haftung wegen schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit bleibt unberihrt; dies gilt auch fir die
zwingende Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz sowie im Falle des arglistigen Verschweigens eines Mangels, bei Ubernahme
einer Garantie oder bei Zusicherung einer Eigenschaft, falls gerade ein davon umfasster Mangel die Haftung des Verlages auslost.

10.6 Der Verlag haftet nicht in Fallen hoherer Gewalt (z.B. Naturkatastrophen, Krieg, Unruhen, Terrorismus, Sabotage, Streik sowie Maschi-
nenschaden/ Produktionsstérungen, sofern dieses Ereignis nicht vom Verlag zu vertreten ist).

10.7 Eine weitergehende Haftung auf Schadensersatz als in Abs. 1 bis 7 vorgesehen, ist - ohne Riicksicht auf die Rechtsnatur des geltend
gemachten Anspruchs - ausgeschlossen. Dies gilt insbesondere fiir Schadensersatzanspriiche aus Verschulden bei Vertragsab-
schluss, wegen sonstiger Pflichtverletzungen oder wegen deliktischer Anspriiche auf Ersatz von Sachschaden gemél § 823 BGB.

10.8 Die Haftungsbegrenzung gilt auch, soweit der Kunde anstelle eines Anspruchs auf Ersatz des Schadens statt der Lei
stung Ersatz nutzloser Aufwendungen verlangt.

10.9 Soweit die Schadensersatzhaftung dem Verlag gegentiber ausgeschlossen oder eingeschréankt ist, gilt dies auch im Hinblick
auf die personliche Schadensersatzhaftung der Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfullungsgehilfen des Verlages.

. Probeabzlige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtig-
keit der zurlickgesandten Probeabzlige. Der Verlag berlcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen entsprechend § 288 BGB berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fir die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrédge abhéngig zu machen.

13. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnu mmem geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Verlages tiber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
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14. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie vom Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende erhebliche Anderun-
gen urspringlich vereinbarter Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann - vorbehaltlich der Regelung unter Ziffer 17 - bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die durchschnittliche Auflage des Kalenderjahres, in dem die Anzeigen er-
schienen sind, die in der jeweils glltigen Preisliste angegebene Auflage oder - wenn keine Auflage angegeben ist - die durchschnitt-
liche Auflage des vorherigen Kalendermonats unterschreitet. Malgeblich ist bei IVW-geprUften Titeln die verkaufte Auflage im Sinne
der Definition der VW, sonst die an deren Stelle vom Verlag genannte Auflage. Ist das Insertionsjahr eines Werbungstreibenden nicht
identisch mit dem Kalenderjahr, so ergibt ein Anspruch auf Preisminderung nur fiir diejenigen Anzeigen, die in dem Kalenderjahr verof-
fentlicht wurden, fir das die Auflagenminderung festgestellt wurde. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung be-
rechtigter Mangel, wenn und soweit sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H, bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren
15 v.H, bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H, bei einer Auflage tber 500.000 Exemplaren 5 v.H. liberschreitet. Dariiber
hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

16. FUr den Anzeigenauftrag gilt deutsches Recht. Erflllungsort ist Baden-Baden. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Perso-
nen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen der Gerichtsstand Baden-Baden. Soweit
Anspriiche des Verlages geltend gemacht worden, besti mmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz.st der
Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Geset-
zes verlegt, ist als Gerichtsstand Baden-Baden vereinbart.

17. Abweichend von Ziffer 15 berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen, nur dann
zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage von bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H. und bei einer Auflage von tber
500.000 Exemplaren 5 v.H. Uberschreitet (Schwankungsbreite). Die Hohe der Preisminderung errechnet sich aus der prozentualen
Abweichung von der garantierten Auflage abzlglich der nach Absatz 1 berechneten zuldssigen Schwankungsbreite Die der Garantie
zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet sich fiir das Insertionsjahr
aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolute Auflagenzahl als Garan-
tie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss
auf Basis der Mengenstaffel und fir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fir die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag
pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind,
vereinbart wurde. Die mogliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflagentiber- und Auflagenunterschreitungen der
belegten Ausgaben innerhalb des Insertationsjahres. Die Riickverguitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos un-
ter Berlicksichtigung der bereits gewahrten AgenturvergUtung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr moglich ist als Entgelt.
Ein Anspruch auf Riickvergltung besteht nur, wenn die Riickvergttungssu mme mindestens 2.556,~ € betragt.

18. Information zum Verbraucherstreitbeteiligungsgesetz (VSBG)
Der Verlag ist nicht bereit oder verpflichtet, an Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle im Sinne des Verbrau-

cherschlichtungsgesetzes teilzunehmen.

Zusétzliche Geschéftsbedingungen des Verlages
a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Wer-

bungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

b) Die allgemeinen und die zusétzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages gelten sinngemaf auch fir Auftrége tber Beikleber, Beihef-

ter oder technische Sonderausfiihrungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

¢) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrége, nicht jedoch vor Ablauf von 3 Monaten nach

Bekanntgabe.

d) Wenn fir konzernangeharige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist die schriftliche Bestétigung einer Kapitalbe-

e) Bei Neuaufnahme einer Geschéftsverbindung behélt sich der Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.
f) Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verfligung gestell-

Q

h) Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung

i) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch

teiligung von mindestens 50% erforderlich.

ten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfiihrung
des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte, erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu
prfen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden.

Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff oder
Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Er-
fullung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das
Veerlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom
Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhéltnis gekiirzt, in
dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

Auflagenminderungen aus Griinden von Satz 1 bleiben im Rahmen von Ziffer 17 der Allgemeinen Geschéftsbedingungen
unberlcksichtigt.

von Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Ver-
einbarung getroffen worden ist.

nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kdnnen Auswirkungen auf Platzierung und Druckquali-
tat verursachen, die nicht zu Reklamationen berechtigen. Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehr-
kosten vorbehalten.



