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Die fithrende Fachzeitschrift

Die FMT ist Europas groStes Fachmagazin fir
Flugmodelle. Sie berichtet monatlich Gber al-
le Sparten von ferngesteuerten Flugmodel-
len, wie Segel-, Elektro-, Motorflug, Heliko-
pter, Jets sowie Slow- und Parkflyer. Testbe-
richte aller Bereiche bieten Orientierung und
geben den Lesern einen Bewertungsmal-
stab an die Hand. Aktuelle Produktvergleiche
geben konkrete Entscheidungshilfen zum
Kauf. Nicht nur die Vielfalt der Berichte in der
FMT ist einzigartig im Bereich der Modellbau-
zeitschriften, sondern auch die Qualitdt der
Beitrdge. Professionelle  Redaktionsarbeit
sorgt fiir tiefe, griindliche Information in einer
extremen Bandbreite. Besonderes Highlight:
Die monatlich kostenlose Bauplan-Beilage!
Mit diesen Kriterien erreicht die FMT eine aus-
gesprochen interessierte, kaufkraftige Leser-
schaft, die eine Top-Zielgruppe fiir alle Pro-
duktangebote der Werbetreibenden dar-
stellt.

www.fmt-rc.de

Das fithrende Fachmaga-
zin fiir Schiffsmodellbauer

Schiffsmodellbau ist vielfaltig! Kaum eine
Sparte berhrt so viele unterschiedliche Be-
reiche. Ob Funktionsmodell oder historischer
Segler, rassiges Powerboat oder mysterioses
U-Boot - jeden Monat berichten fachkun-
dige Autoren Uber alles, was den Schiffsmo-
dellbauer interessiert: Bauberichte der ver-
schiedensten Modellarten, Tipps fur die
Werkstattpraxis, Schiffsportraits als Grundla-
ge flr den Nachbau und Reportagen Uber
Veranstaltungen. Aktuelle  Informationen,
neueste Entwicklungen sowie geschicht-
liches und technisches Hintergrundwissen, ist
das Thema in der MODELLWERFT, dem fiih-
renden Fachmagazin fur den Schiffsmodell-
bau! Anzeigen in der MODELLWERFT sind da-
her in einem Umfeld fachlich fundierter und
abwechslungsreicher Beitrage hervorragend
aufgehoben - hier erreichen Sie genau lhre
Zielgruppe!

www.modellwerft.de

Das fiihrende Fachmaga-
zin fiir Nutzfahrzeugmo-
dellbau

Wer mochte sich nicht einmal wie ein ,Kénig
der Landstral8e” filhlen? Im kleinen Maf3stab
ist dies moglich! Die TRUCKmodell bietet alle
Informationen, die man benétigt, um Trucks,
Bagger und andere Nutzfahrzeuge als funkti-
onsfahige Modelle nachzubauen. Alle zwei
Monate bekommen die Leser mit der
TRUCKmodell Bauberichte tiber die verschie-
densten Fahrzeuge, Tipps und Tricks fir die
heimische Werkstatt und Informationen
Uber Vorbilder aus aller Welt. Die TRUCKmo-
dell, die flhrende Zeitschrift fur Nutzfahr-
zeugmodellbau, entflhrt ihre Leser in die
Welt der schweren Maschinen! Diese Leser
sind |hre Kunden und mit Anzeigenschal-
tungen in der TRUCKmodell erreichen Sie sie
optimal, denn nirgendwo ist von Autoren-
und Leserseite so viel Fachkompetenz zum
Thema Truckmodellbau versammelt.

www.truckmodell.de

Titelportraits
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Die Fachzeitschrift fiir den
technischen Funktions-
modellbau

Ob Dampfmaschinen, Heifjluft- oder Verbren-
nungsmotoren, die Freunde technischer Wun-
derwerke verschiedenster Art finden hier eine
Fille an Informationen, um neue Projekte in
der Heimwerkstatt zu verwirklichen. Das dazu
notwendige Wissen zum Einsatz von Werk-
zeugmaschinen sowie Tipps und Tricks aus der
Praxis fir die Praxis findet man in jeder Ausga-
be. Abgerundet wird das breite Themenspekt-
rum von Reportagen aus der Welt der histori-
schen Technik. Mit Anzeigenschaltungen in
der MASCHINEN im Modellbau erreichen Sie
optimal eine technikbegeisterte Leserschaft.
Ob Sie Werkzeugmaschinen, Bausatze, Materi-
alien oder andere zum technischen Modellbau
benétigte Produkte anbieten - hier finden Sie
lhre Kunden!

www.maschinen-im-modell-
bau.de
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Bitte fordern Sie Informationen unter Tel.-Nr.:

Seitenpreise
FMT  mehrfarbig/schwarz-wei 1880 € 0 72 21 ) 50 87 ) 15
MODELLWERFT ! ! 1.365- €
MASCHINEN im Modellbau " " 1365- € Geringe Tonwertabweichungen innerhalb des Auflagendruckes
DO liegen im Toleranzbereich des Druckverfahrens.
TRUCKmodell ! ' 1365 €

Alle genannten Preise in der gesamten Preisliste in EUR und zzgl. gesetzlicher MwSt.

Agentur-Provision
Eine Agentur-Provision in Hohe von 15% kann gewahrt werden, wird jedoch zuvor auf den Nettogrundpreis aufgeschlagen.
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FMT - Ubersicht

AODELL UND TECHNI

.| Die fihrende Fachzeitsch

TECHNIK & BAUPRAXIS

FLUGMODELL UND TECHNIK

Die fiihrende Fachzeitschrift

Formate 4-farbig oder
schwarz/weil}

1/1 Seite 210><297 mmf 188000 €
je 3mm Beschnitt

3/4 Seite 185 x 185 mm 1485,00€

1/2 Seite quer 185 x 125 mm

1/2 Seite hoch 90 x 260 mm 103500¢

1/3 Seite quer 185x 82 mm

1/3 Seite hoch 58 x 260 mm 71500€

1/4 Seite quer 185 x 60 mm

1/4 Seite hoch 90 x 125 mm 565,00 €
oder 42 x 260 mm

1/8 Seite quer 185 x 30 mm

1/8 Seite hoch oder 90 x 60 mm 295,00 €
42 X 125mm

1/16 Seite quer 90 x 30 mm

1/16 Seite hoch 42 x 60 mm 15500€

Verlinkung der Link / Anzeige 60,00 €

digitalen Ausgabe | \igaq / Anzeige 80,00 €

FMT-Medialeistung*

Durchschnittsalter: 45,5 Jahre, Manneranteil: 88 %
Die Leser betreiben im Durchschnitt seit 18,7 Jahren Flugmodellbau.

Sie sind aufgrund ihres starken Interesses am Thema aktive Gespréachspartner (Opi-

nion leader).

Sie betreiben ihr Hobby an durchschnittlich 7 Tagen im Monat!

Jedes Heft wird im Schnitt von 19 Personen gelesen - die FMT ist somit ein
Reichweitengarant mit 45.600 Lesern.

79 % lesen die Zeitschrift FMT als Kernleser (regelmaRig/ziemlich regelmaBig).

83% lesen alle Seiten / mehr als die Halfte der Seiten in der FMT.

Termine
Erstverkaufstag

Ausgabe  Anzeigenschluss Druckdaten Digital Print
02/20 08.01.2020 13.01.2020 23012020  30.01.2020
03/20 05.02.2020 10.02.2020 20022020  27.02.2020
04/20 04.03.2020 09.03.2020 19032020  26.03.2020
05/20 07.04.2020 14.04.2020 23042020  30.04.2020
06/20 06.05.2020 11.05.2020 20052020 28.05.2020
07/20 03.06.2020 08.06.2020 17062020 25.06.2020
08/20 08.07.2020 13.07.2020 23072020  30.07.2020
09/20 05.08.2020 10.08.2020 20082020  27.08.2020
10/20 28.08.2020 03.09.2020 17092020  24.09.2020
11/20 05.10.2020 08.10.2020 22102020 29.10.2020
12/20 02.11.2020 05.11.2020 19112020  26.11.2020
01/21 07.12.2020 10.12.2020 22.12.2020 30.12.2020

Zum Thema Flugmodellbau sind FMT-Leser aktive Gesprachspartner (Opinion
leader). Sie geben im Schnitt 1.309,- € jahrlich fir ihr Hobby aus!

82 % betragt die Seitenkontaktchance (d.h. die Wahrscheinlichkeit, dass eine
Anzeigenseite beachtet wird).

* Alle Angaben stammen aus der FMT-Leserbefragung, ermittelt durch das
unabhéngige Marktforschungsunternehmen Market Research, Neuhausen. ©
2013
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MODELLWERFT - Ubersicht

8] Das fuhrende Fachmagazin fUr Schiffsmodellbauer

Das fiihrende Fachmagazin fur Schiffsmodellbauer

ModellWerft

Formate 4-farbig oder
schwarz/weif3
1/1 Seite 210% 297 mm +
je 3mm Beschnitt 136500€
3/4 Seite 185 x 185 mm 1.080,00€
1/2 Seite quer 185x 125 mm
1/2 Seite hoch 90 x 260 mm 75500€
1/3 Seite quer 185x 82 mm
1/3 Seite hoch 58 x 260 mm 22000€
1/4 Seite quer 185 x60 mm
1/4 Seite hoch 90 x 125 mm 410,00 €
oder 42 x 260 mm
1/8 Seite quer 185 x 30 mm
1/8 Seite hoch oder 90 x 60 mm 215,00 €
42 x125mm
1/16 Seite quer 90x 30 mm
1/16 Seite hoch 42 x 60 mm 1000¢
Verlinkung der Link / Anzeige 60,00 €
digitalen Ausgabe | \ideq / Anzeige 80,00 €

MODELLWERFT-Medialeistung*

Durchschnittsalter: 49,1 Jahre, Manneranteil: 88 %

Die Leser betreiben im Durchschnitt seit 22,8 Jahren Schiffsmodellbau. Sie sind auf-
grund ihres starken Interesses am Thema aktive Gesprachspartner (Opinion leader).
Sie sind Spurnasen fiir neue Trends (Early adopter). Sie sind Ansprechpartner fiir
Freunde und Bekannte (Multiplikatoren).

Jedes Heft wird im Schnitt von 2,0 Personen gelesen - die MODELLWERFT ist somit
ein Reichweitengarant mit 11.200 Lesern.

76 % lesen die Zeitschrift MODELLWERFT als Kernleser (regelmaBig/ziemlich regel-
maBig)

Termine
Erstverkaufstag

Ausgabe  Anzeigenschluss Druckdaten Digital Print
02/20 18.12.2019 22.12.2019 09.01.2020  15.01.2020
03/20 21.01.2020 24.01.2020 06022020 12022020
04/20 18.02.2020 22.02.2020 05032020  11.03.2020
05/20 24.03.2020 27.03.2020 08.04.2020  15.04.2020
06/20 21.04.2020 24.04.2020 07.052020  13.05.2020
07/20 18.05.2020 22.05.2020 04.062020  10.06.2020
08/20 23.06.2020 26.06.2020 09.07.2020  15.07.2020
09/20 21.07.2020 24.07.2020 06082020  12.08.2020
10/20 25.08.2020 28.08.2020 10092020  16.09.2020
11/20 21.09.2020 23.09.2020 08.10.2020  14.10.2020
12/20 26.10.2020 28.10.2020 12112020 18.11.2020
01/21 20.11.2020 25.11.2020 10.12.2020 16.12.2020

81 % lesen alle Seiten / mehr als die Hlfte der Seiten in der MODELLWERFT. Sie geben
im Schnitt 690,~ € jahrlich fur ihr Hobby aus.

82 % betrdgt die Seitenkontaktchance (d.h. die Wahrscheinlichkeit, dass eine An-
zeigenseite beachtet wird).

* Alle Angaben stammen aus der MODELLWERFT-Leserbefragung, ermittelt
durch das unabhéngige Marktforschungsunternehmen Market Research,
Neuhausen. © 2013
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5 Maschinen| Formate 4-farig oder Termine
2 |im Niodellbau schwarz/weiB Erstverkaufstag
e e g 1/1 Seite 210% 297 mm + Ausgabe  Anzeigenschluss Druckdaten Digital Print
g je 3mm Beschnitt 1.36500€ 0220 27012020 30012020 13022020 19022020
3/4 Seite 185 % 185 mm 1.080,00 € 03/20 30.03.2020 02.04.2020 16042020 22.04.2020
1/2 Seite quer 185 % 125 mm e t0c 04/20 25.05.2020 28.05.2020 10062020 17.06.2020
HLZUNC g 1/2 Seite hoch 90 x 260 mm ' 05/20 27.07.2020 30.07.2020 12082020 19.08.2020
1/3 Seite quer 185x 82 mm 2000 € 06/20 14.09.2020 17.09.2020 01102020 07.10.2020
1/3 Seite hoch 58 X260 mm ' 01/21 12112020 17012020 03122020 09.12.2020
1/4 Seite quer 185 x60 mm
1/4 Seite hoch 90 x 125 mm 410,00 €
. oder 42 x 260 mm
aSChlnen 1/8 Seite quer 185x30 mm
im Modellbau 1/8 Seite hoch oder 90 x 60 mm 21500 €
42 x125mm
1/16 Seite quer 90 x 30 mm
1/16 Seite hoch 42 x60 mm 1000¢
Verlinkung der Link / Anzeige 60,00 €
digitalen Ausgabe | videq / Anzeige 80,00 €

Maschinen im Modellbau-Medialeistung*

Durchschnittsalter: 56,7 Jahre, Ménneranteil: 93 % 75 % lesen alle Seiten / mehr als die Hélfte der Seiten in der
MASCHINEN im Modellbau.

Die Leser betreiben im Durchschnitt seit 171 Jahren Funktionsmodellbau. Sie sind
aufgrund ihres starken Interesses am Thema aktive Gesprachspartner (Opinion
leader). Sie sind Sptrnasen fir neue Trends (Early adopter). Sie sind Ansprechpartner

fur Freunde und Bekannte (Multiplikatoren).

Sie geben im Schnitt 1.109,- € jéhrlich fir ihr Hobby aus!

84 % betragt die Seitenkontaktchance
(d.h. die Wahrscheinlichkeit, dass eine Anzeigenseite beachtet wird).

Jedes Heft wird im Schnitt von 1,8 Personen gelesen - die MASCHINEN im Modell-
bau ist somit ein Reichweitengarant mit 13.500 Lesern. * Alle Angaben stammen aus der MASCHINEN im Modellbau-Leserbefra-
gung, ermittelt durch das unabhéngige Marktforschungsunternehmen
75 % lesen die Zeitschrift MASCHINEN im Modellbau als Kernleser (regelmaBig/ Market Research, Neuhausen. © 2013

ziemlich regelmaBig)
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4-farbi Termine
Formate arbig odgr Erstverkaufstag
schwarz/weif3

1/1 Seite 310% 297 mm + Ausgabe  Anzeigenschluss Druckdaten Digital Print

je 3mm Beschnitt 136500 € 0220 16122019 20122019 16012020 22012020
3/4 Seite 185 % 185 mm 1.080,00 € 03/20 24.02.2020 27.02.2020 12032020  18.03.2020
1/2 Seite quer 185 125 mm o500 04/20  27.042020 30042020 14052020 20052020
1/2 Seite hoch 90 x 260 mm ' 05/20 15.06.2020 18.06.2020 02.07.2020 08.07.2020
1/3 Seite quer 185x82 mm 52000 € 06/20 17.08.2020 20.08.2020 03.09.2020 09.09.2020
1/3Seftehoch | 58260 mm ' 0121 15102020 20102020 05112020 11.11.2020
1/4 Seite quer 185 x 60 mm
1/4 Seite hoch 90 x 125 mm 410,00 €

oder 42 x 260 mm

DIE FUHRENDE ZEITSCHRIFT FUR NUTZFAHRZEUGMODELLBAU ]/8 Seite qUer ] 85 X 30 mm

1/8 Seite hoch oder 90 x 60 mm 215,00 €

42 X 125mm
1/16 Seite quer 90 x 30 mm
1/16 Seite hoch 42 x 60 mm 1o0e
Verlinkung der Link / Anzeige 60,00 €
digitalen Ausgabe | video / Anzeige 80,00 €

TRUCKmodell-Medialeistung*

Durchschnittsalter: 41,7 Jahre, Ménneranteil: 90 %

Die Leser betreiben im Durchschnitt seit 14 Jahren Nutzfahrzeugmodellbau. Sie sind
aufgrund ihres starken Interesses am Thema aktive Gesprachspartner (Opinion leader). Sie
sind Sptrnasen flr neue Trends (Early adopter). Sie sind Ansprechpartner flir Freunde und
Bekannte (Multiplikatoren).

Jedes Heft wird im Schnitt von 1,9 Personen gelesen - die TRUCKmodell ist somit ein
Reichweitengarant mit 12.160 Lesern.

81 % lesen die Zeitschrift TRUCKmodell als Kernleser (regelméRig/ziemlich regelmaBig)

82 % lesen alle Seiten / mehr als die Halfte der Seiten in der TRUCKmodell.
Sie geben im Schnitt 1.638,- € jahrlich fur ihr Hobby aus.

82 % betragt die Seitenkontaktchance
(d.h. die Wahrscheinlichkeit, dass eine Anzeigenseite beachtet wird).

* Alle Angaben stammen aus der TRUCKmodell-Leserbefragung, ermit-
telt durch das unabhangige Marktforschungsunternehmen
Market Research, Neuhausen. © 2013
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Ihr eigener Test- oder Produktbericht

Sie nutzen dabei die Objektivitat und hohe Glaubwdrdigkeit unserer Fach- Erstellung Ihres eigenen Test- bzw. Produktberichtes
zeitschriften fur Ihre Werbung. Verwenden Sie beispielsweise einen Test- Umfang  500Ex.  1.000Ex. 2000Ex.  5.000Ex.

bericht oder eine Reportage Uber Ihr Produkt oder die Firma fiir einen
Sonderdruck und er6ffnen sich damit vielfaltige Einsatzmdglichkeiten.
Beispielsweise durch die Verbreitung der Sonderdrucke auf Messen und

4 Seiten 800-€ 1200-€  1.280-€ 1.480-€
8Seiten  1.400-€ 1680-€  1.880-€ 2250,-€

Veranstaltungen, Uber den Aufendienst oder als Direktmailing erhhen 125¢iten  2000-€  2480-€  2700-€  3.250-€
Sie die Werbewirkung entscheidend, denn die objektive und sachliche Be- 16%iten  2600-€  2850-€  3050-€  3600-€
richterstattung ist fUr viele Interessierte die Grundlage fUr eine Kaufent- Vseten 3200-€ | 3400-€ | 3650-€ 4000 €
scheidung.

Preise (vierfarbig, 100-gr-Papier)
Finfacher und effizienter geht es nicht: Hohere Auflagen sind jederzeit moglich. Preise auf Anfrage.
- Eine individuelle Titelseite auf Sie zugeschnitten
- Druckmanagement

- PDF des Sonderdruckes fir Homepage oder Newsletter inklusive
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Sonderwerbeformen

Sonderwerbeformen

Erzielen Sie mehr Aufmerksamkeit.

Sonderwerbeformen haben Konjunktur. Sie sind die perfekte
Abrundung und Erganzung fiir den klassischen Werbeauftritt.
Insbesondere sind sie als hocheffiziente Manahme zu beson-
deren Anldssen, wie zB. Produktneueinfiihrungen, die ideale
Werbeform. Die VTH-Zeitschriften bieten vielfaltige Moglichkei-
ten, Ihre Werbebotschaft spannend und aufmerksamkeitsstark
zu gestalten und zu transportieren.

Beilagen

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefligte Drucksachen, die
der Gesamtauflage oder Teilmenge beigelegt werden kénnen.
Mindestabnahme ist die jeweilige Aboauflage. Beilagen mus-
sen flr die maschinelle Bearbeitung der Zeitschrift geeignet
sein.

Mindestformat 105 x 148 mm (DIN A6)
Hochstformat 195 x 250 mm.

bis 25 g € 55,- pro Tausend
bis 50 g € 75,- pro Tausend

Auftrdge sind fiir den Verlag nur nach Erhalt von min. 5 Mus-
tern, rechtzeitig vor Erscheinen, verbindlich.

Beihefter

Beihefter sind mit der Zeitschrift fest verbundene Drucksachen.
Diese mussen gefalzt und fur die Weiterverarbeitung geeignet
angeliefert werden.

Hochstformat: 420 mm breit x 297 mm hoch
(zuzuglich Beschnittzugabe rundum + 5 mm)

Preise pro Tausend (nur in den Gesamtauflagen méglich)
€75, pro Tausend, 4-seitig;
€100,- pro Tausend, 8-seitig;

(jeweils bis 120 g/gm
Papiergewicht)

Postkarten-Beihefter (Druck durch den Verlag)

Nur am Anfang oder Ende eines Bogens und nur am Kopf
maoglich. Auch in Verbindung mit einer 1/1-Anzeige rechts
oder links bzw. zwischen einer Doppelseite méglich. Nur in der
Gesamtauflage maglich.

Formate:
Einzelpostkarte quer: 150 x 105 mm (B x H),
Doppelpostkarte senkrecht: 105 x 295 mm (B x H)

Papierstarke:
Mindestgewicht: 150 g/gm, Hochstgewicht: 200 g/gm
Preis pro Tausend Einzelkarte € 25—, Doppelkarte € 35—

[ ALE

Beikleber

Beikleber, zB. Postkarten CD-ROM, Booklets, sind nur in der
Gesamt-auflage und nur in Verbindung mit einer Trageranzei-
ge, mindestens

1/1 Seite s/w, moglich.

Mindestformat 70 X 70 mm,

Hochstformat 205 x 210 mm.

Preis pro Tausend: € 55,-
CD-ROM als Beikleber

Preis pro Tausend: € 75,-

Die Anlieferung der CD muss
in fester Papierhulle (SK-Tasche)
erfolgen, onne einem Selbst-

klebepunkt. Dabei wird von einer
tblichen CD-GroBe (Norm) ausgegangen.

— o~

Booklet als Beikleber (bis 50 gr,)
Preis pro Tausend: € 75,-
Maximale Starke des Webemittels 30 mm

Flappe (Umhefter) (Druck durch den Verlag)
Flappen werden um die Zeitschrift mit einer

Heft- bzw. Klebebindung befestigt. Sie bede-
cken jeweils zu eindrittel das Titelbild und die
4.Umschlagseite.

Preis auf Anfrage

]
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Anzeigenpreise vth-Modellbau-Specials

GRUNDLAGEN

UB‘ ‘ ‘ 1 | ‘ up ang §éBaur“¢10.a?s|flc-:Lhinen i

aus dem 3D-Drucker

Vl'h -Modellbau Specials Preise & Formate 4-farbig oder
schwarz/weil3
Regelmadfig vervollstandigen aktuelle Sonderpublikationen die redaktionelle 1/1 Seite 210% 297 mm + 085 00 €
Informationsvielfalt der monatlich erscheinenden  Zeitschriften.  Entweder je 3mm Beschnitt '
: : : 3/4 Seite 185 185 mm 780,00 €
monothematisch auf einzelne Themenschwerpunkte konzentriert, oder umfassend :
. : ) ) ) o 1/2 Seite quer 185x 125 mm
Uber alle Facetten des Modellbaus. Die Specials bieten dabei ausfihrliche und 12 Seite hoch |90 % 260 mm >5000¢€
vertiefende Informationen. Leicht verstandliche Workshops mit handfesten 1/3Seite quer | 185 x 82 mm N
Lésungen, Produktbesprechungen, umfangreiche Tests sowie Marktibersichten sind 1/35eitehoch | 58 x 260 mm '
u.a. Bestandteile. Sie machen diese Hefte zu idealen Ratgebern und nutzbringenden /4seitequer | 185x 60 mm
. 1/4 Seite hoch |90 x 125 mm 300,00 €
Langzeit-Nachschlagewerken. 42 % 260 mm
Themen und Inhalte werden marktnah und trendaufgreifend im Laufe des Jahres 1/8 Seite quer | 185 x 30 mm
. . . . . " — 42 x125mm
Formate und Preise orientieren sich an den jeweiligen Stammpublikationen. :
1/16 Seite quer |90 x 30 mm
. 90,00 €
1/16 Seite hoch |42 x 60 mm

Weitere Ausgaben und Termine auf Anfrage




Vl'h Die ganze Welt des Modellbaus Anzeigenpreise vth-Fachbucher

[— ||
Ef 3 - ) CAD-CAM-CNC i Q’ ==
B = | ” 3 )/ P> im Modellbau
Mikromodellbau | | Mik omodellbau | | ydraulik D -Wi k hj oEe Akkusf den Zweck * Das grofie -
- Baumaschinen - Forst- und Landmaschinen im Modellbau mlt Lelchtmodellen epron orkshop Modellakku Buch ue BUENES : BUCh der Drohnen HafenschlEPPEr 2'4 GHz-Fernsteuerungen

Vl'h - Fachbiicher Preise & Formate 4-I:arbi3/ odg[r;
. . . . . MTB — Modell-Technik-Berater schwarz/wel
Das breitgefdcherte Portfolio bietet fir jeden Modellbauer genau das 11 Seite 105297 mm +
Richtige. Einsteiger, Fortgeschrittener oder Profi, fur jede Interessenslage je3mmBeschnitt | o>%0€
gibt es das entsprechende Angebot. Das Know-How der renommiertesten 1/2 5eite quer | 185x 125 mm 21500€
1/2 Seite hoch 190 x 260 mm '

Autoren findet sich in den Fachbuchreihen und den ,Modell-Technik-
Beratern”. Alle Buchausgaben werden aktuell und marktnah aufgeplant, es

werden stets neueste Trends und Techniken aufgenommen. Format Fachbuchreihe
1/1 Seite 165 x 230 mm +
je 3mm Beschnitt 3900¢
1/2 Seite quer 130x92 mm 215,00 €

Vierfarbpldtze stehen nur eingeschrénkt zur Verfligung
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Anzeigenformate

A
\

216 mm

Alle Zeitschriften und
Sonderhefte des VTH-
Verlages werden ein-
heitlich im modernen
Magazinformat (DIN-A4)
produziert. Eine Druck-
vorlage kann fUr die Be-
lequng aller Zeitschrif-
ten verwendet werden.
Das ist einfach und
spart Kosten. Neben
den hier aufgeflhrten
Standard-Formaten sind
auch abweichende Sonderformate maoglich, die wir T
auf Wunsch gern individuell kalkulieren. Alle Forma- |
te zwischen einer 1/1 bis einschliefSlich der ¥ Seite F L] I

" Anzeigenteil, 4-spaltig

Format im Satzspiegel: I

185 mm x 260 mm |

2/1 Seite: 390 x 260 mm im Satzspiegel oder
420x300mm-+je3mmBeschnittanjederSeite

2x1/2quer:390x125mmimSatzspiegeloder
420x125mm-+je3mmBeschnittanjederSeite

2x1/2hochauflen:je90x260mmimSatzspiegeloder
105 x 297 mm + je 3 mm Beschnitt an jeder Seite

wuw g0g

(HEER
Endformat Druckvorlage: I I
216 mm x 303 mm | |
incl. 3 mm Beschnitt | |

2/3 Seite, vierspaltig

185x170mmimSatzsp.
210x190mm-+je3mm

3/4Seite, vierspaltig
185x185mmimSatzsp.
210x205mm+je3mm

1/1 Seite
185%260mmimSatzsp.
210x 297 +je 3 mm

3/4 Seite, dreispaltig
138x260mmimSatzsp.
153x297 mm+je3mm

1/2 Seite, vierspaltig
185x125mmimSatzsp.
210x150mm+je3mm

1/2 Seite, zweispaltig
90 x 260 mm im Satzsp.
102 x297 mm + je 3 mm

sind auch im Anschnitt* maoglich.

1/3 Seite, einspaltig
58x260mmim Satzsp.

1/3 Seite, vierspaltig
185 x 82 mm im Satzsp.

1/4 Seite, einspaltig
42x260mmimSatzsp.

1/4 Seite, zweispaltig
90x 125mmimSatzsp.

1/4 Seite, vierspaltig
185x60mmim Satzsp.

1/8Seite,einspaltig
42x 125 mm

78x297 mm+je3mm 210x 100 mm +je 3 mm 58 x297 mm +3 mm 105x145mm-+je3mm 210x80mm+je3mm
*Anschnitt - Uber die Seitenrdnder hinausragende Teile eines Layouts, die
zwar gedruckt, spater aber im Verarbeitungsprozess beim Zuschnitt auf die
ZeitschriftengrolBe abgeschnitten werden. Dabei ist es wichtig fir die zu
bedruckende Anzeigenfldche unbedingt die Formatvorgaben (Satzspiegel)
einzuhalten, um ein spateres Abschneiden von Text-/ oder Bildelementen zu iSeitezweispaltig  1/seitevierspaltiy  )GSeftecinspaliy  1/iSehezweispalty  1/320eltecinspatig | S2Seltezweispaltig

vermeiden.

Druckbarer Bereich fiir das
Anzeigenmotiv

Endformat der Druckvorlage fiir Anschnitt-
anzeigen incl. 3 mm Beschnitt
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Online-Marketing

Startseite Top-Banner
1.140 x 185 Pixel

Prominente grofflachige Platzierung
unter der Menuleiste.

Formate: JPEG, GIF, Flash

Framerate: 18 fps empfohlen,

max. 25 fps.

Alternativ-Grafiken: GIF/JPG.

Gewicht bis 50k je Datei

18,- €/ TKP

Die ganze Welt
des Modellbaus

Hier kénnte lhre
Werbung stehen

Startseite Highlights-Banner
1.140 x 375 Pixel

Prominente Platzierung innerhalb
unseres Sliders/Bildwechsler.
Formate: JPEG, GIF, Flash
Framerate: 18 fps empfohlen,
max. 25 fps.

Alternativ-Grafiken: GIF/JPG.
Gewicht bis 50k je Datei

12,- €/ TKP

Die ganze Welt
des Modellbaus
] &

Hier ktinnte lhre
Werbung stehen
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Startseite Event-Banner U 2o Zeitschriften Blog-Banner A 2

des Modellbaus

des Modellbaus =

555 x 470 Pixel T
Grofformatige Platzierung oberhalb :
oder unterhalb der Redaktion.

- Formate: JPEG, GIF Flash

Framerate: 18 fps empfohlen, max. 25 fps.
Alternativ-Grafiken: GIF/JPG.

Gewicht bis 50k je Datei

12,- €/ TKP

555 x 470 Pixel

Platzierung neben unserem
Veranstaltungskalender
Format: JPEG.

Gewicht bis 50k je Datei

15,- €/ TKP
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Zeitschriften Horizont-Banner | g oo _ Zeitschriften Event-Banner
1.140 x 185 Pixel - 555 x 470 Pixel
Grofformatige Platzierung MR e g © @ GroRformatige Platzierung oberhalb

oder unterhalb der Redaktion. i et oder unterhalb der Redaktion.

Formate: JPEG, GIF, Flash Formate: JPEG, GIF, Flash

Framerate: 18 fps empfohlen, Framerate: 18 fps empfohlen, max. 25 fps.
max. 25 fps. Alternativ-Grafiken: GIF/JPG.

Alternativ-Grafiken: GIF/JPG. Gewicht bis 50k je Datei
Gewicht bis 50k je Datel 12,- €/ TKP
15,- €/ TKP
H\erlrormte\hre ! : R ’ i ’ _ b% ) Wadver/tiswng

Werbung stehen

Hier kénnte lhre ‘
bl \Verbung stehen B

« 2 kostenlose Bannerwechsel pro Monat incl. freie Auswahl des Themenumfeldes moglich.
- Jedes Werbemittel bedarf der Abstimmung mit dem vth-Verlag. Der Verlag behalt sich vor, Werbemittel abzulehnen,
die nicht spezifikationsgemal gestaltet sind, fehlerhaft programmiert sind oder darauf abzielen, den Nutzer irrezufihren oder massiv zu storen.
- Vorlaufzeit bei Anlieferung von Standardformaten: 3 Werktage
« Alle Preise gelten pro 1.000 Ad-Impressions (Banner-Einblendungen). Abrechnung erfolgt monatlich, zum Ende des Monats,
die ersten 1.000 Ad-Impressions werden auf jeden Fall monatlich in Rechnung gestellt.
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Kombi-Paket Online

FMT ModellWerft/TRUCKmodell/Maschinen im Modellbau

Verlinkung in Print- Verlinkung in Print- ——
und Digital Magazin und Digital Magazin Startseite 1.140 x 375 Pixel
im Modellbau
ModellWerft TRUCK aschinen

1/1 Seite: ab 2.380,00 € 1/1 Seite: ab 2.115,00 €
1/2 Seite: ab 1.785,00 € 1/2 Seite: ab 1.505,00 €
1/4 Seite: ab 1.315,00 € 1/4 Seite: ab 1.160,00 €

Die Preise gelten jeweils flr eine der
oben genannten Zeitschriften.
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Kombi-Paket Online Plus

FMT

Verlinkung in Print-
und Digital Magazin

1/1 Seite: ab 2.780,00 €
1/2 Seite: ab 2.185,00 €
1/4 Seite: ab 1.715,00 €

ModellWerft/TRUCKmodell/Maschinen im Modellbau

Verlinkung in Print-
und Digital Magazin

ModellWerft TRUCK Naschinen
1/1 Seite: ab 2.265,00 €

1/2 Seite: ab 1.905,00 €
1/4 Seite: ab 1.560,00 €

Die Preise gelten jeweils flr eine der
oben genannten Zeitschriften.

Newsletter Beitrag

Banner auf VTH-
Startseite 1.140 x 375 Pixel



Vl'h Die ganze Welt des Modellbaus

All in One Paket

FMT

Verlinkung in Print-
und Digital Magazin

1/1 Seite: ab 4.375,00 €
1/2 Seite: ab 3.515,00 €
1/4 Seite: ab 2.580,00 €

Verlinkung in Print-
und Digital Magazin

ModellWerft TRUCK Naschinen
1/1 Seite: ab 4.350,00 €

1/2 Seite: ab 3.235,00 €
1/4 Seite: ab 2.425,00 €

Die Preise gelten jeweils flr eine der
oben genannten Zeitschriften.

Anzeige in einem
Extra/Spezial

Banner auf VTH-
Startseite 1.140 x 375 Pixel

Die ganze Welt M

des Modellbaus il
77 FRESENTEDEY
|

Newsletter Beitrag

Social Media Post
pro News

Beileger
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Paket Online Only

FMT/ModellWerft/TRUCKmodell/Maschinen im Modellbau

Banner auf VTH-

Startseite 1.140 x 375 Pixel
Social Media Post

pro News

ModellWerft TRUCK flaschinen

ab 1.150,00 €

Preis gilt jeweils fUr eine der oben
genannten Zeitschriften.

Newsletter Beitrag
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Facebook Teaser focebook
Verlinkung einer Anmoderation,
Produktneuerscheinung oder
NEWS-Meldung

150,- € News oder
1.000,- € pro Monat

max. 20 Stk./ Monat

Neue VTH App - ab Herbst 2016
Push-Nachrichten-Funktion
Produktneuerscheinung oder NEWS-
Meldung

145,- € Hosten von Videos

Youtube Video Yool s

Hosten und hochladen lhres | 2= &

Videos im VTH Kanal.

200 € proVideo |=" - =

VTH Newsletter

(z.Z. mit 35.000 aktiven Lesern)
Produktneuerscheinung oder NEWS-
Meldung

400,- € pro Banner/News

=2
=

Social-Media-Marketing

Youtube Werbebanner-

einblendungen

Anzeige lhres Banners in einem
VTH Video. Max. 3 Banner je
Video.

100,' € je Banner

vih NEWSLETTER  seaor

Sonnige Zeiten fur Sparfuchse
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Sie haben die Méglichkeit, uns Dateien folgender Programme zu tUbersenden. * IProfil Eurostandard ist automatisch voreingestellt!
e/
Adobe Acrobat Distiller Einstellung: Druck optimiert e e e
(PDF-Dateien) ¥ Standardeinstellungen: PDF/X-3:2002 Stendareitlurgers | EERIIE
* IProfil Eurostandard ist automatisch eingestellt! e e e B BT
. . . o . Q kompatihlenAdobe_PDF-Dokumenten. E'DFM—B it e_ineISD-Norm fiir den
(Bitte keine eigenen Anderungen ausfuhren) e e e e
- Statuy
Statuz: Bereit
Programme: Adobe Photoshop CS 5.5, CC |
Adobe lllustrator CS 5.5 oder dnhlen | puitag brechen|
Postscrlpt_ Oder EPS_Datelen €) (ml‘[ elngebundenen Schrlften) FOF-Datei | Gribe | Uizeit [ PS-Datei | GroBe | [ Einstel.. | POF-Orch
Bilddaten: Auflésung 300 dpi
CMYK-Farbraum —
Fir eine gute Druckqualitét sollten Bilder beim Positionieren ot Vitwoch, 1 Septener 2005 um 102314
nicht mehr als 20 % vergroRert oder verkleinert werden. D 2epport Iy it conplted

Strichzeichnungen Auflésung 600 dpi.

Wir benétigen zu jeder Datei einen farbverbindlichen Ausdruck!

Transfer per E-Mail an: anzeigen@vth.de
FTP-Zugangsdaten erhalten Sie von uns auf Anforderung per E-Mail.
Der Verlag Gbernimmit fUr die Belichtung und Druck bei gelieferten Dateien keine Verantwortung.

O'DPI, dpi: Abktirzung fur Dots per Inch, d. h. Bildpunkte pro Inch. Dies ist ein Ma fiir die Auflésung von Laserdruckern, Belichtern,

Scannern oder Bildschirmen. Das entsprechende deutsche MaR ist Punkte pro Zentimeter (P/cm).

Vorsicht: Bilder aus dem Internet haben meist nur 72 dpi und kénnen nicht zum Zeitschriftendruck verwendet werden.

@pdf: Adobe PDF (Portable Document Format) ist ein von Adobe Systems entwickeltes offenes Dateiformat, das von Standardisierungsgremien weltweit fir den
sicheren und zuverldssigen Austausch von elektronischen Dokumenten verwendet wird.

¥ Seitenbeschreibungssprache die so aufgebaut ist, das alle Schrift- und Bild-Informationen in das Dokument eingefligt werden.

@ Zerlegen einer Farbvorlage in die beim Druck verwendeten, separaten Druckvorlagen fur die einzelnen Farben.

Die Farben C (Cyan), M (Magenta), Y (Gelb), K (Schwarz), man bezeichnet dies als Vierfarbdruck.
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Die nachfolgenden Allgemeinen Geschdftsbedingungen (nachfolgend ,die AGB") regeln das Verhdltnis zwischen dem VTH - Verlag
fUr Technik und Handwerk neue Medien GmbH (,Verlag" oder ,VTH") und dem Auftraggeber bei der Erbringung von Leistungen
des Verlages , insbesondere die Abwicklung von Anzeigenauftrdgen. Hierflr gelten, soweit nicht ausdricklich anders vereinbart,
ausschlieBlich diese AGB. Allgemeine Vertrags- oder Geschdftsbedingungen des Auftraggebers werden hiermit ausgeschlossen;
das gilt auch dann, wenn der Verlag den Bedingungen des Auftraggebers nicht ausdriicklich widerspricht,

1. ,Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschdftsbedingungen ist der Vertrag (ber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.
Der Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung durch den Auftraggeber (Angebot) und Auftragsbestdtigung durch den
verlag in Textform (Annahme) oder durch Erbringung der Leistung durch den Verlag, Nach Anzeigenschluss sind Anderungen von
GroBen, Formaten und Farbwechsel nicht mehr mdglich.

2. Sofern kein fester Erscheinungstermin vereinbart wird, sind Anzeigen im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bel Abschlussen Ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im
Auftrog genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4, Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erflillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwa-
iger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfdllt, wenn die Nichterflllung auf héherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht,

5. Auftrdge fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkidrtermaBen ausschlieRlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber nach vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufthren ist. Rubri-
zierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf,

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behdlt sich var, Anzeigenauftréige - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrdge wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsdtzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstdBt oder deren Veraffentlichung fr den
Verlag unzumutbar ist, Dies gilt auch fUr Auftrdge, die bel Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrdge sind fUr den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Bellagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverz(glich mitgeteilt,

8. FUr die rechtzeitige Lieferung geeigneter, einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwartlich.
FUr erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverz(glich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet
die fir den belegten Titel (ibliche Druckqualitdt im Rohmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bel ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige beeintrdch-
tigt wurde. Ldsst der Verlag eine ihm hierfur gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rlickgdngigmachung des Auftrages,

Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mdngeln - innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

0.

10,1 Der Verlag haftet nach den gesetzlichen Bestimmungen, sofern der Kunde Schadensersatzanspriiche geltend macht, die auf Vor-
satz oder grober Fahrldssigkeit beruhen, Soweit dem Verlag keine varsdtzliche oder grob fahrléssige Vertragsverletzung berech-
tigt angelastet wird, ist die Schadensersatzhaftung auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden begrenzt,

10.2D0er Verlag haftet ferner nach den gesetzlichen Bestimmungen, sofern er schuldhaft eine wesentliche Vertragspflicht verletzt;
auch in diesem Fall ist aber bei einfacher Fahrldssigkeit die Schadensersatzhaftung auf den vorhersehbaren, typischerweise ein-
tretenden Schaden begrenzt. Eine wesentliche Vertragspflicht liegt vor, wenn sich die Pflichtverletzung auf eine Pflicht bezieht,
auf deren Erflllung der Kunde vertraut hat und auch vertrauen durfte,

10.3Soweit dem Kunden im Ubrigen wegen einer fahrldssigen Pflichtverletzung ein Anspruch auf Ersatz des Schadens statt der  Lei-
stung zusteht, ist die Haftung des Verlages auf Ersatz des vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schadens begrenzt,

10.4 Im Falle der einfachen Fahrldssigkeit ist die Haftung der Hohe nach begrenzt auf das Entgelt der betreffenden Anzeige oder
Beilage. Diese Haftungsgrenze schlieBt Schdden wie entgangenen Gewinn, Imageverlust oder Schdden dhnlicher Natur, die den
Kunden belasten kannten, mit ein.

10,5 Die Hoftung wegen schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit bleibt unberhrt; dies gilt auch fir
die zwingende Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz sowie im Falle des arglistigen Verschweigens eines Mangels, bei Uber-
nahme einer Garantie oder bei Zusicherung einer Eigenschaft, falls gerade ein davon umfasster Mangel die Haftung des Verlages
auslast,

10,6 Der Verlag haftet nicht in Fdllen hoherer Gewalt (z.B. Naturkatastrophen, Krieg, Unruhen, Terrorismus, Sabotage, Streik sowie
Maschinenschdden/ Produktionsstérungen, sofern dieses Ereignis nicht vom Verlag zu vertreten ist).

10,7 Eine weitergehende Haftung auf Schadensersatz als in Abs. 1bis 7 vorgesehen, ist - ohne Ricksicht auf die Rechtsnatur des
geltend gemachten Anspruchs - ausgeschlossen. Dies gilt insbesondere fUr Schadensersatzanspriiche aus Verschulden bel
Vertragsabschluss, wegen sonstiger Pflichtverletzungen oder wegen deliktischer Anspriiche auf Ersatz von Sachschdden
gemdn § 823 BGB.

10.8 Die Haftungsbegrenzung gilt auch, soweit der Kunde anstelle eines Anspruchs auf Ersatz des Schadens statt der Lei
stung Ersatz nutzloser Aufwendungen verlangt,

10.9 Soweit die Schadensersatzhaftung dem Verlag gegentber ausgeschlossen oder eingeschrankt ist, gilt dies auch im
Hinblick auf die pers6nliche Schadensersatzhaftung der Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfullungsgehilfen
des Verlages.

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert, Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung flir
die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlge. Der Verlag berucksichtigt alle Fenlerkarrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden,

12, Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen entsprechend § 288 BGB berechnet. Der Verlag kann
bel Zahlungsverzug die weitere Ausflhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen und
flir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrlindeter Zweifel an der Zah-
lungsfdhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wdhrend der Laufzeit eines Anzel-
genabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrdge abhdngig zu machen.

13, Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Um-
fang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige Be-
legnummern geliefert, Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbrei-
tung der Anzeige.
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14, Kosten flr die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie vom Auftraggeber gew(nschte oder zu vertretende erhebliche An-
derungen urspringlich vereinbarter Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

15, Aus einer Auflagenminderung kann - vorbehaltlich der Regelung unter Ziffer 17 - bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die durchschnittliche Auflage des Kalenderjahres, in dem die Anzeigen
erschienen sind, die In der Jewells glitigen Preisliste angegebene Auflage oder - wenn keine Auflage angegeben ist - die durch-
schnittliche Auflage des vorherigen Kalendermonats unterschreitet, MaBgeblichist bei IVW-gepr(iften Titeln die verkaufte Auflage
im Sinne der Definition der IVW, sonst die an deren Stelle vom Verlag genannte Auflage. Ist das Insertionsjahr eines Werbungs-
treibenden nicht identisch mit dem Kalenderjahr, so ergibt ein Anspruch auf Preisminderung nur flir diejenigen Anzeigen, die in
dem Kalenderjahr verdffentlicht wurden, fUr das die Auflagenminderung festgestellt wurde. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn und soweit sie bei einer Auflage bis zu 50,000 Exemplaren 20 v.H., bei einer
Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H, bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H., bei einer Auflage (iber 500.000 Ex-
emplaren 5 v.H. Uberschreitet. Darliber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zurlicktreten konnte,

16. FUr den Anzeigenauftrag gilt deutsches Recht. Erflillungsort ist Baden-Baden. Im Geschdftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Persanen des 6ffentlichen Rechts oder bei dffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen der Gerichtsstand Baden-Baden.
Soweit Anspriiche des Verlages geltend gemacht worden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohn-
sitz.st der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Baden-Baden vereinbart.

17 Abweichend von Ziffer 15 berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten vertffentlichen, nur
dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage von bis zu 500,000 Exemplaren 10 v.H, und bei einer Aufloge
von Uber 500.000 Exemplaren 5 v.H. Uberschreitet (Schwankungsbreite). Die H6he der Preisminderung errechnet sich aus der
prozentualen Abweichung von der garantierten Auflage abzlglich der nach Absatz 1 berechneten zuldssigen Schwankungsbreite
Die der Garantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet
sich flr das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag
eine absolute Auflagenzahl als Garantie In der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fUr einen Anspruch auf
Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und flir mindestens drei Ausgaben. Grundlage flr
die Berechnung der Preisminderung Ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bel Auftragserteilung eine Abrechnung nach
Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde, Die mégliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo
der Auflagentber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertationsjahres. Bie Rickvergitung
erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Berlicksichtigung der bereits gewdhrten Agenturverglitung als
Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr maglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Rickvergiitung besteht nur, wenn die Rick-
vergltungssumme mindestens 2.556,- € betrdgt,

18,

Information zum Verbraucherstreitbeteiligungsgesetz (VSBG)
Der Verlog ist nicht bereit oder verpflichtet, an Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle im Sinne des
Verbraucherschlichtungsgesetzes teilzunehmen,

Zusttzliche Geschaftsbedingungen des Verlages
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Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in inren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Wer-
bungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

Die allgemeinen und die zusdtzlichen Geschdftsbedingungen des Verlages gelten sinngemdB auch flr Auftrdge (ber Beikleber,
Beihefter oder technische Sonderausfuhrungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestdtigung durch den Verlag rechts-
verbindlich,

Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fur loufende Auftréige, nicht jedoch vor Ablauf von 3 Monaten nach
Bekanntgabe,

Wenn flr konzernangehfrige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist die schriftliche Bestdtigung einer Kapi-
talbeteiligung von mindestens 50% erforderlich,

Bel Neuaufnahme einer Geschaftsverbindung behdlt sich der Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.
Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der fUr die Insertion zur Verfligung
gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der
Ausflihrung des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte, erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen
daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrdchtigt werden.

Bel Betriebsstdrungen oder in Fdllen héherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff
oder Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag
zur Erflllung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen,
wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesi-
cherten Auflage vom Verlaog ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im
gleichen Verhdltnis geklrzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsdchlich ausgelieferten
Auflage steht,

Auflagenminderungen aus Griinden von Satz 1 bleiben im Rahmen van Ziffer 17 der Allgemeinen Geschdftsbedingungen
unberlcksichtigt,

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung von Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdricklich
eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

Die Ubersendung van mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der
Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf Platzierung
und Druckqualitdt verursachen, die nicht zu Reklamationen berechtigen, Der Verlag muss sich die Berechnung
entstehender Mehrkosten vorbehalten.
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